Théorie des médias

Définition de la communication

- du latin communicare (être en relation avec ; partager ; mettre en commun)

- désigne en outre l’objet qui est mis en commun, puis l’acte de faire part de quelque chose, de transmettre.
- idée de passage d’un lieu à un autre, de passage et de voie d’échange 
Définition d’un média
On peut définir un média comme un moyen de diffusion par des moyens techniques (empruntés parfois à d’autres médias) d’informations à destination d’un très grand public. La communication des médias se déroule, de manière ordinaire, à sens unique. C’est ce qu’on appelle aussi la communication « one to many ».
On peut aussi noter d’autres caractéristiques communes :

- la liaison à une entreprise industrielle de production et de diffusion.

- la diversité des genres et des sujets abordés.

- la transmission rapide des informations et leur réactualisation constante.
Médias dérivés d’appareils de stockage de l’information : presse, cinéma.
Médias dérivés d’appareils de transmission de l’information : radio, télévision.

La publicité et internet empruntent aux 2 groupes.
Concernent l’état actuel des médias, on peut faire les constatations suivantes :

La presse reste un média important surtout par les quotidiens.

Le cinéma est à placer actuellement du côté des arts plutôt que des médias.

La radio est un média très utilisé en raison de la facilité de sa réception.

La télévision est plus riche mais elle suppose un appareillage encombrant et peu mobile.

La publicité peut être considérée comme un média qui a ses moyens de diffusion propres.

Internet est un « nouveau média » mais son statut est encore difficile à définir.
Rhétorique classique et médias modernes
On distingue, dans un discours, l’invention, la disposition, l’élocution, la mémoire et l’action.
L’invention : choisir un genre de discours

Judiciaire :

le passé sous l’angle de la justice
pathos = indignation et pitié

enthymème = des prémisses en tête

Délibératif :


le futur sous l’angle de l’utile


pathos = crainte et espoir

analogie

Laudatif :


le présent sous l’angle du mérite

pathos = admiration ou mépris

amplification
Les buts du discours :
Prouver : s’adresser à l’intelligence.

Plaire : séduire l’auditoire

Emouvoir : susciter des sentiments

Les discours sont alors soumis à des questions de faits, de droit et de qualification.

La disposition : mettre en forme

Delectare : capter l’auditoire et le rendre receptif.

Docere : instruire l’auditoire, développer son argument.

Movere : émouvoir l’auditoire grâce à l’amplification (élargissement), la digression (comparaison), la péroraison (conseils).
« Vous serez discret dans la séduction, abondant dans la confirmation, rapide dans la réfutation, emporté dans l’émotion. »

L’élocution : mettre en style

Stade esthétique : il s’agit d’attirer l’attention des auditeurs par un certain « brillant » de la langue

Utilisation de figures de style mais importance d’un discours facilement compréhensible.

La mémoire
Se souvenir par coeur de son discours. Moyens mnémotechniques.

L’action : donner le discours
Attitudes, gestuelle, prononciation.

La rhétorique appliquée à la publicité

L’idenfication du produit :
- définition ou division (elargissement)

- dichotomie (opposer) et dialectique (coexistence)

La mise en valeur :

- les arguments du préférable intrasèques (proprietés du produit) ou extrasèques (utiliser un témoin)
- les preuves du préférable, par les faits, par la raison (induire, déduire).

L’image comme vecteur rapide et séduisant.
Le slogan, ‘argument sonore’, élément graphique.

Inventions techniques 
Le télégraphe électrique (1837)
Le téléphone électrique (1876)
La TSF ou télégraphie sans fil (1895)
La TSF ou téléphonie sans fil (1906)
La télévision(1926)
Les théories linéaires de la communication
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Le modèle rhétorique de la communication.

One to many, la théorie de Lasswell, l’influence des médias dans la société moderne.

mass media ( effets directs sur chaque membre de la masse
Qui

dit quoi
             par quels moyens
à qui

avec quels effets

Emetteur
Message
Medium

Récepteur
Impact

- Qui ? : correspond à l'étude sociologique du ou des milieux et organismes émetteurs.

- Dit quoi ? : se rapporte au contenu message, à l'analyse de ce contenu.

- Par quel média ou canal ? : c'est l'ensemble des techniques utilisées pour diffuser l'information à un instant donné dans une société donnée.

- A qui ? : vise l'auditoire, ou audience. C’est-à-dire les publics récepteurs avec des analyses selon des variables.
- Avec quels effets ? : il s'agit d'analyser et d'évaluer les influences du message sur l'audience.
Limites du modèle :

( émetteur = autorité / récepteur = passif ) est inexact, oubli de l’interaction émetteur/récepteur.

( The two-steps flow of communication
Mass media 
(
Leaders d’opinions
(
 Effets directs sur l’audience

Le modèle mathématique de la communication.
One to one, la théorie de Shannon, les difficultés de la transmission des informations.
Schéma d’approche technique :
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Avantages du modèle: notions de code (encodage et décodage), possibilité de réponse du récepteur.

Limites: le message n’est pas pris pour son sens, et la transmission est indépendante de l’émetteur et du récepteur.

Le modèle linguistique de Jakobson
phonème = plus petite unité sonore
monème = plus petite unité de sens
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Les fonctions du langage :

- réferentielle = dénotative = cognitive

‘il pleut’, ‘il a dit que’

- émotive = expressive


interjection, exclamation, variation de ton

- conative = influencer le destinataire


injonction, nom donné
- phatique = prolonger ou s’assurer de la communication


signaler sa présence, ‘tu m’entends ?’, ‘tu vois ce que je veux dire ?’

- métalinguistique = en réference au code utilisé.


demander le sens d’un mot

- poétique = styliser le message

slogan, sonorités
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Les disfonctionnements de la communication

émetteur non récepteur

récepteur non émetteur

non émetteur non récepteur

émetteur récepteur insensé
jeu sur les fonctions du langage

Les théories circulaires de la communication

Modèle de Wiener
action ( effets ( detection des effets ( correction ( action

(ex: radiateur à thermostat)

On peut donc définir la rétroaction comme la faculté d’un dispositif quel qu’il soit à recevoir et à émettre les informations nécessaires pour maintenir un équilibre (ou un but) donné.
Homme // machine
Interêt non pas dans ce qui traite l’information (humain, animal, machine) mais pour la façon dont est traité l’information et la relation à l’envirronnement.

Pas transposable à d'autres types de systèmes, tels le système écologique, le marché économique, le système des sociétés, etc.
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Importance des rapport plus que des éléments en rapport  ( systèmique
En somme, là où le cartésien parlera de division, le systémicien parlera de globalité ou de holisme. Le tout est plus que la somme parties. Là où le cartésien parlera de la nécessité d'aller du simple au complexe, le systémicien doutera qu’il y ait jamais des éléments simples, saisissables en tant que tels: la seule chose que la science puisse faire, c'est proposer des modèles qui simplifient cette complexité.
Prinicipe de causalité multiple
causalité circulaire: A agit sur B qui agit ensuite sur A

causalité réciproque: A agit sur B qui agit sur A à cette ocasion
Système 

objet complexe, formé de composants distincts, reliés entre eux par un certain nombre de relations. Possède un degré de complexité plus grand que ses parties et des propriétés irréductibles à celles de ses composants.
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